REKLAMA OOH W POLSCE — Q3 2023
Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia informacje dotyczacg wielkosci rynku OOH

w Polsce w trzecim kwartale 2023 roku. Dane zostaty przygotowane we wspdtpracy IGRZ i Domu
Mediowego STARCOM (Publicis Group).

Q3 2023 OOH. RYNEK

Q32023 171,23 min +25,1%

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + DIGITAL
OOH osiggneta kwote 171,23 min PLN i byta wyisza anizeli w trzecim kwartale 2022 roku o
25,1%.

Wzrost sprzedazy we wszystkich trzech segmentach rynku OOH w Q3 2023 jest wynikiem liczby
kampanii promocyjnych i reklamowych gtéwnych dla OOH reklamodawcéw i intensywnych w tym
okresie kampanii spotecznych, politycznych i wyborczych. Jest takze wynikiem podniesienia cen
sprzedazy powierzchni i emisji materiatow reklamowych na nosnikach OOH i DIGITAL OOH w drugim
kwartale 2023 roku.

W kampaniach spotecznych i politycznych odnotowalismy akcje jednostek rzgdowych i
samorzgdowych oraz spoétek z udziatem Skarbu Panstwa (Rzagdowy program Pierwsze mieszkanie —
Bank Pekao, Bezpieczny przejazd — PKP, kilka odston OrlendlaPolski.pl — Orlen, Polska bezpieczna
energetycznie — PGE, Potaczy nas Warszawa — 100projektow.pl Warszawy) oraz akcje polityczne i
wyborcze wszystkich ogdlnopolskich komitetéw wyborczych i ich kandydatéw, jak tez
profrekwencyjne (Warszawa gtosuje, Zagtosuj na nas) oraz referendalne. Uwage w tym okresie
zwrdcita akcja Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy ,Wygramy z sepsg”.

Udziat sektorow w sprzedazy OOH w Q3 2023 dla catego rynku OOH oraz w segmencie DIGITAL OOH:

Q3 2023 OOH. RYNEK Q3 2023
SEKTORY DIGITAL
OOH
HANDEL 18% 12%
SPOLECZNE/POLITYCZNE 14% 11%,
TELEKOMUNIKACJA 13% 14%
MEDIA 13% 17%
ZYWNOSC 9% 11%
NAPOJE | ALKOHOLE 9% 7%
POZOSTALE SEKTORY 24% 28%,
RAZEM 100% 100%,

Duzg aktywnos¢ potwierdzili w Q3 2023 standardowi klienci reklamy OOH z sektoréw: ,handel”,
Ltelekomunikacja”, ,media”, ,,zywnosc”, ,,napoje i alkohole” we wszystkich segmentach reklamy OOH.



Wptyw poszczegdblnych segmentéw rynku reklamy OOH na wynik Q3 2023.

Q3 2023. KLASYCZNE OOH

Q32023 123,11 min +20,6%

W Q3 2023 roku wielko$¢ sprzedazy klasycznego OOH wyniosta 123,11 min PLN i byta
wyzsza 0 20,6% w stosunku do tego samego okresu 2022 roku.

W klasycznym OOH gtéwne przychody generujg tradycyjnie dwa rodzaje nosnikéw: Citylight (w grupie
nosnikéw podswietlanych) oraz Billboard 18 m? (w grupie nos$nikéw tradycyjnych). W Q3 2023
sprzedaz powierzchni ekspozycyjnych na tych nosnikach stanowita 70%, a w Q1-Q3 2023 ponad 70%
przychoddw. Wzrosto wykorzystanie powierzchni ekspozycyjnych na nosnikach duzego formatu 36 m?
oraz 48 m? (szczegdlnie przy szlakach komunikacyjnych miedzy gtéwnymi miastami).

Wynik w Q3 2023 klasycznego OOH bazuje na wykorzystaniu wiekszej liczby powierzchni
ekspozycyjnych dla kampanii politycznych i wyborczych. W kampanii przed wyborami liczyto sie
osiggniecie jak najwiekszego zasiegu dotarcia do wyborcow. Przypomnijmy, ze nosniki reklamy OOH
to najbardziej demokratyczne medium, ktdre trafia do odbiorcéw niezaleznie od podejmowanych
przez nich dziatan. Funkcjonuje w przestrzeni publicznej, w ktdrej sie poruszamy. Nie wymaga naszych
decyzji, jak w wypadku innych mediow. Dlatego reklama OOH byta kluczowa w kampanii wyborczej,
jak réwniez w okresie przed nig. A zainteresowanie wykorzystaniem nosnikéw OOH w tegorocznej
kampanii partii politycznych, komitetow wyborczych i politykdéw byto bardzo duze. Tak w skali
ogdlnopolskiej, jak i regionalne;.

Q3 2023. CITY TRANSPORT

Q32023 11,52min +19,1%

W Q3 2023 roku wielkos¢ sprzedazy w CITY TRANSPORCIE wyniosta 11,52 min PLN i byta
wyzsza w stosunku do tego samego okresu roku ubiegtego o 19,1%.

Wzrost sprzedazy w City Transporcie wigze sie z czeSciowym powrotem ekspozycji reklam w
wagonach Metra Warszawskiego (po rozstrzygnieciu przetargu i rozpoczeciu inwestycji) oraz
wykorzystaniem autobuséw komunikacji miejskiej w kampanii wyborczej. Komitety wyborcze
zamawiaty tu zwitaszcza popularne powierzchnie typu Fullback. Nalezy odnotowaé coraz szersze
portfolio powierzchni przeznaczonych dla celéw reklamowych na pojazdach komunikacji miejskiej,
tworzgce mobilny, duzy zasieg na trasach przejazdu.

Do konca roku wynik w City Transporcie winien przekroczy¢ rezultat osiggniety rok temu.



Q3 2023. DIGITAL OOH

Q32023 36,60 min +46,0%

W Q3 2023 sprzedaz DIGITAL OOH wyniosta 36,60 min PLN i byta wyzsza anizeli w tym
samym okresie ubiegtego roku o 46,0%.

Udziat reklamy cyfrowej (DIGITAL OOH) w rynku OOH wynidst w Q3 2023 blisko 21,4%. Tym samym
udziat reklamy DIGITAL OOH w trzech kwartatach 2023 roku wynosi 23,2%.

Q1 2023 Q2 2023 Q3 2023 Q1-Q2 2023

24% 24,5% 21,4% 23,2%

Zwieksza sie sukcesywnie liczba nosnikdw cyfrowych dostepnych na rynku OOH, zwtaszcza
sytuowanych wewnatrz obiektéw - w galeriach handlowych, w budynkach biurowych i obiektach
uzytecznosci publicznej, na dworcach kolejowych i lotniskach, w przejsciach podziemnych.
Instalowane sg cyfrowe nosniki reklamy w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej oraz w
witrynach lokali uzytkowych.

Rosngcy wzrost znaczenia no$nikdw DIGITAL OOH na rynku gwarantowat, ze i te bedg wykorzystane w
wiekszym zakresie przed tegorocznymi wyborami parlamentarnymi. Nalezy jednak pamietac, ze czesc¢
tych nosnikéw byta wytgczona dla tresci politycznych (np. nosniki DIGITAL OOH w galeriach
handlowych, zainstalowane w witrynach, czy w klubach fitness).

Wzrost sprzedazy na nosnikach DIGITAL OOH faczymy réwniez z sukcesywnym wprowadzaniem
miedzynarodowego standardu sprzedazy.

Q1-Q3 2023.

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + DIGITAL
OOH osiggneta w pierwszych trzech kwartatach 2023 roku 448,86 min PLN i byta wyisza
anizeli w tym samym okresie 2022 roku o 12,8%.

OOH OOH CITY DIGITAL RYNEK tACZNIE
KLASYCZNE TRANSPORT OOH

Q1-0Q32023 315,40 29,32 104,14 448,86
Q1-Q3 2023 vs 2022 +5% +6,3% +48,9% +12,8%
PROGNOZA 2023

Podtrzymujemy prognoze utrzymania w catym roku 2023 stabilizacji udziatéw reklamy OOH na
rynku medioéw oraz wzrost dynamiki na poziomie jednocyfrowym.

igrz/lk/pazdziernik 2023



